
ABSTRAK

Magfirah Nurdin, 2022. Strategi Pengembangan UMKM (Batik Malefo)

l{eiurahen-fubo. Fen:bimi:ing i Fanii:'la" Fen:*imi:ing il Asr,vir l"{a#i.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Strategi Pengembangan Umkm (Batik

ir,talel.ri r\elur*itan TuL;c;. tr;rta yang ,Jigu*akan dalam penelitian ini adalai"i cjaia

Hasil Wawancara dengan pemilk Baitik tubo dengan menggunakan Konsep

Anaiisis $.W.S.T

Berdasarkan analisis pada temuan penelitian tersebut di atas, dapat

iiitariit kesrmp';ian, *ahwa uiv{Ki';i Baiiiq Tuba sucratr m*ilgirnplen"ieirtasikan

analisis SWOT dengan menggunakan strategi- strategi bisnis baik dari faktor

intesial ffia'upun eksfer#aJ, nfimuil dalanr in:plerr"rentasinya be!r":m aptimai' itai

tersebut dapat dilihat berdasarkan Matriks Evaluasi Faktor lnternal Matriks

Evaluasi Faktcr Lksterrral ( [xferr;.t/ f:a*or Evait;atiur;*EFil Matiix).

Faktor interna! mencakup Sfrengfhs dan Weaknesses dimana pada

faktor inieri;aj ini posisi Sf;engtfrs nremiliki kesempatan yang iebih besar jika

dibandingkan dengan Weaknesses. Dan untuk Oppourtunities itu sendiri bisa di

tihat peiuangnya lers;h besar clit:andittgkan dertgan i;:rears dan tiileakfiess
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AESTRAGT

Magfirah lturdin, 2022- $trategy for Development of UMKM {Batik

Malefo) Tubo Village. Advisor I Fahima. Advisor ll Aswir Hadi. This study aims to

determine the MSME Development Strategy (Batik Malefo) Tubo Vilhge- The

data used in this strudy is data *ar& intervieurs wtth the ow*er€ af Tubo Batik

using tfre S.W.O.T Conceptof A*a$sis

Based an the a*alysis of the research fi*ding* abCIve, it can be

cancluded that Batik Tubo SMEs have irnpteme*ted a SWST ana$ls *sing

busines* strategies frcrn both i*ternatr and exter*al fac{*rs" bttt ths

implemenHion has not been optimal. This can be ss€tl based on the lrternal

Factor Evaluation Matrix and the Extemal Factor Evafuation Matrix (EFE Matrix).

lntemal factors inctude Strengths and Weaknesses where in this intemal factor

uter opportunity when cornpared tothe position of $trengths has a gr€

Weaknesses. And far Opportunities *tself, it ean be seen that the opportunities

are bigger than Threats and Weaknesses
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