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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh daya tarik wisatadan 
word of mouth terhadap keputusan berkunjung pada Bukit Lona Tidore 
KepulauanJenis penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif.penelitian ini 
adalah masyarakat Kota Tidore Kepulauan atau diluar dari Tidore Kepulauan.Pada 
Wisata Bukit Lona. Sampel yang digunakan untuk responden dalam penelitian ini 
berjumlah 60 orangData dalam penelitianini merupakandata primer yang bersumber 
dari kuisioner yang disebarkan langsung kepada orang yang pernah berkunjung di 
Bukit Lona, dan menggunakan alat bantu program SPSS 16.Hasil dari penelitian ini 
menunjukkan bahwa daya tarik wisata berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan berkunjung, word of mouth berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan berkunjung, daya tarik wisata dan word of mouth berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap keputusan berkunjung. 
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ABSTRAK 

This study aims to determine the effect of tourist attraction and word of mouth 
on the decision to visit Lona Hill, Tidore Islands.This type of research uses a 
quantitative approach. This research is the people of Tidore Islands City or outside of 
Tidore Islands. At Lona Hill Tourism. The sample used for respondents in this study 
amounted to 60 people The data in this study are primary data sourced from 
questionnaires distributed directly to people who have visited Lona Hill, and using 
SPSS 16 program tools. The results of this study indicate that tourist attraction has a 
positive and significant effect on visiting decisions, word of mouth has a positive and 
significant effect on visiting decisions, tourist attractions and word of mouth have a 
positive and significant effect on visiting decisions. 
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